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Περίληψη 

Η ραγδαία εξέλιξη της τεχνολογίας τα τελευταία χρόνια καθώς και η εισχώρησή της 

στην καθηµερινότητα  των ανθρώπων έχει ως αποτέλεσµα την δηµιουργία 

εφαρµογών οι οποίες διευκολύνουν  όλους τους τοµείς του ατόµου. Δεδοµένου ότι 

ειδικά στον ανεπτυγµένο κόσµο ένα αναπόσπαστο κοµµάτι της ζωής είναι το 

αυτοκίνητο είναι αναµενόµ ενο να δηµιουργούνται εφαρµ ογές οι οποίες 

διευκολύνουν τον κόσµο που δεν έχει την δυνατότητα ή τυχαίνει να µην έχει στην 

κατοχή του αµάξι. Έτσι, στην προσπάθεια αυτή, ξεκίνησαν να δηµιουργούνται 

εφαρµογές ενοικίασης αυτοκινήτων. Δυστυχώς όµ ως το κόστος ενοικίασης 

συνεχώς αυξάνεται και δεν είναι ανεκτό από πολλούς. Για τον λόγο αυτό ξεκίνησε η 

ιδέα του διαµοιρασµού αυτοκινήτου και πλέον δίνεται η δυνατότητα να 

ενοικιάζονται αµάξια ιδιωτών σε πολύ χαµηλότερες τιµές. Τα τελευταία χρόνια 

αναπτύχθηκαν και οι κατάλληλες εφαρµογές οι οποίες φέρνουν τον διαµοιρασµό 

αυτοκινήτων ακόµα πιο κοντά στον καθηµερινό άνθρωπο. Από τις εφαρµογές 

αυτές, όµως, λείπει η εξατοµίκευση που έχει ανάγκη ο άνθρωπος αυτός έτσι ώστε 

να διευκολύνεται στις αναζητήσεις του. Σε αυτό ήρθε να βοηθήσει η εφαρµογή 

αυτή  που δηµιουργήθηκε στα πλαίσια διπλωµατικής εργασίας. 
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Abstract 

The rapid technological development that is seen in the last years and the way it 

has penetrated the lives of everyone resulted to the development of different 

applications that would help every aspect of the human life. Considering that, 

especially, in the developed world, car driving is considered as given  it was only a 

matter of time until applications that could help those who cannot afford to buy a 

car or choose to not do so, drive one when they need it. As expected, a lot of car 

renting applications became popular. Unfortunately, though, nowadays the cost of 

renting a car is really high so not everyone can afford it and not everyone should. 

That’s how the idea of car sharing was born. That means that people should be 

able to rent a car from a fellow individual when he/she is not using it. Of course, 

this idea reduced the cost of car renting noticeably. Recently, a lot of applications 

began developing that could help both sides of car sharing by bringing them in 

contact. Although, there is one thing missing from these application and that is the 

customisation that helps people choose the car they need. That’s why the 

application that was developed for this thesis uses a custom recommendation 

algorithm that helps the user to find their ideal car. 
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Κεφάλαιο 1 

Ψηφιακές Κοινότητες και Υπηρεσίες 

1.1 Κοινότητες 
1.1.1 Ορισµός 

Ως κοινότητα ορίζεται µία κοινωνική ενότητα από ανθρώπους µε κοινές αρχές που 

κινούνται στο ίδιο περιβάλλον, αλληλεπιδρούν µεταξύ τους, ασκούν επιρροή ο 

ένας στον άλλον και υπακούν στους ίδιους κανόνες. 

1.1.2 Είδη κοινοτήτων 

Οι κοινότητες διακρίνονται από 3 είδη ανάλογα µε τον συνδετικό κρίκο των µελών 

τους. Αυτά είναι: 

i) Γεωγραφικές κοινότητες οι οποίες αποτελούνται από ανθρώπους από την ίδια 

εδαφική περιφέρεια, 

ii) Πολιτισµικές κοινότητες οι οποίες αποτελούνται από άτοµα µε κοινή πολιτισµική 

κληρονοµιά και κουλτούρα, 

iii) Εθνικές κοινότητες οι οποίες αποτελούνται από άτοµα που κατάγονται από το 

ίδιο έθνος. 

[1] 

1.2 Ψηφιακές Κοινότητες 
1.2.1 Ορισµός 

Ως ψηφιακή κοινότητα ορίζεται µία κοινότητα τα µέλη της οποίας έχουν κάποιο 

κοινό ενδιαφέρον και αλληλεπιδρούν κατά κύριο λόγο µέσω του διαδικτύου. 

1.2.2. Οφέλη  

Ο άνθρωπος έχει µάθει να ζει και να κινείται ανέκαθεν σε κοινότητες. Καθώς αυτές 

εξελίσσονται σε ψηφιακές, αυτός µαθαίνει να τις αξιοποιεί προς όφελός του. 

Συγκεκριµένα, οι ψηφιακές κοινότητες έχουν δώσει την δυνατότητα σε πολλούς 

ανθρώπους να γνωρίσουν και να αλληλεπιδράσουν µε άτοµα που έχουν κοινά 

ενδιαφέροντα. Ως αποτέλεσµα γίνεται ευκολότερη η ανταλλαγή απόψεων 

1



καταλήγοντας στην εξέλιξη του ανθρώπινου νου. Εκτός όµως από τον τοµέα της 

διαβούλευσης οι ψηφιακές κοινότητες έχουν οφελήσει και στην ενηµέρωση αλλά 

και στην εκπαίδευση πολλών ανθρώπων. 

1.2.3 Εξέλιξη 

Όπως είναι φυσιολογικό, η εξέλιξη του διαδικτύου είναι ραγδαία και µαζί του 

εξελίσσονται και οι ψηφιακές κοινότητες. Συγκεκριµένα 6 από τις 20 ιστοσελίδες µε 

την περισσότερη επισκεψιµότητα στο διαδίκτυο βασίζονται σε κάποια ψηφιακή 

κοινότητα. Και αυτός ο αριθµός αναµένεται να αυξηθεί µε την πάροδο του χρόνου 

καθώς το ποσοστό του παγκόσµιου πληθυσµού που έχει πρόσβαση στο διαδίκτυο 

αυξάνεται συνεχώς.[2] 

Σχήµα 1.1: Γράφηµα Ποσοστού Χρηστών Διαδικτύου ανά 100 κατοίκους. 
Πηγή: https://en.wikipedia.org/wiki/Global_Internet_usage 
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1.3 Υπηρεσίες Ψηφιακών Κοινοτήτων 

Τα µέλη µίας ψηφιακής κοινότητας έχουν ως σηµείο αναφοράς κάποιο κοινό 

ενδιαφέρον ή κάποιον κοινό στόχο. Έτσι προέκυψε και η ανάγκη για δηµιουργία 

ψηφιακών υπηρεσιών οι οποίες θα βοηθούν τα µέλη της να αλληλεπιδράσουν ή να 

λύσουν κάποιο κοινό τους πρόβληµα. 

1.3.1 Υπηρεσίες Κοινωνικής Δικτύωσης 

Ο άνθρωπος, όντας φύσει κοινωνικό ον,  προσπάθησε να κάνει την επικοινωνία 

όλο και πιο απλή και εύκολη. Έτσι, µε την εξέλιξη του διαδικτύου, αναπτύχθηκαν 

και τα κοινωνικά δίκτυα που έδωσαν την δυνατότητα σε ανθρώπους από όλο τον 

κόσµο να επικοινωνούν µεταξύ τους.  

Η εξάπλωση των υπηρεσιών αυτών ήταν ραγδαία, µετρώντας περισσότερους από 

3,96 δισεκατοµµύρια ενεργούς χρήστες παγκοσµίως.[3] 

1.3.2 Υπηρεσίες Εκµάθησης 

Το διαδίκτυο αποτελεί µία ανεξάντλητη πηγή πληροφοριών. Προκειµένου να 

οργανωθεί στον τοµέα αυτό, δηµιουργήθηκαν ψηφιακές πλατφόρµες που 

παρέχουν στους χρήστες τους την δυνατότητα της τηλεκπαίδευσης.  

Τα οφέλη των υπηρεσιών αυτών έγιναν άµεσα αντιληπτά και για αυτό όλο και 

περισσότεροι άνθρωποι τις επέλεγαν για την εκπαίδευσή τους. Συγκεκριµένα, το 

γεγονός ότι δεν δεσµεύουν συγκεκριµένο χρόνο από τον χρήστη σε συνδυασµό µε 

το ότι µπορεί να τις χρησιµοποιήσει από την άνεση του σπιτιού του τις κατέστησαν 

πολύ γρήγορα δηµοφιλείς.  
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Κεφάλαιο 2 

Διαµοιρασµός Αυτοκινήτων 

2.1 Το Αυτοκίνητο 
2.1.1 Η ανάγκη για ταχεία µετακίνηση και η εξάπλωση του αυτοκινήτου 

Το αυτοκίνητο είναι ένα εργαλείο που εισήχθη στις ζωές των ανθρώπων εν έτει 

1886 και αποτελεί πλέον αναπόσπαστο κοµµάτι της καθηµερινότητας τους καθώς 

έλυσε ένα από τα µεγαλύτερα προβλήµατα της ανθρωπότητας· την ταχεία 

µετακίνηση. Έτσι, µε την εκβιοµηχάνιση του όλο και περισσότεροι άνθρωποι 

αποκτούσαν αυτοκίνητα. Συγκεκριµένα, στον αναπτυγµένο κόσµο, πλέον, σε κάθε 

1000 άτοµα αντιστοιχούν 600 αυτοκίνητα.[4] 

2.1.2 Προβλήµατα λόγω της τιµής  

Το αυτοκίνητο λόγω του ότι είναι ένα αρκετά περίπλοκο όχηµα δεν παρέχεται σε 

τιµή προσιτή για όλους. Δεν είναι λίγοι οι άνθρωποι οι οποίοι δεν µπορούν ή δεν 

θέλουν να πληρώσουν για να αποκτήσουν ένα αυτοκίνητο αφού δεν το έχουν 

συνεχή ανάγκη. Όπως είναι λογικό προέκυψε για αυτούς τους ανθρώπους η 

ανάγκη να έχουν πρόσβαση σε αυτοκίνητο µόνο όταν το χρειάζονται. Το πρόβληµα 

αυτό ήρθε να λύσει η ενοικίαση αυτοκινήτων. 

2.2 Ενοικίαση Αυτοκινήτων 
2.2.1 Ιστορία 

Η ενοικίαση αυτοκινήτων έκανε τα πρώτα της ερασιτεχνικά βήµατα το µακρινό 

1904. Ωστόσο, το 1912 δηµιουργήθηκε και η πρώτη εταιρία ενοικίασης 

αυτοκινήτων, στην Γερµανία. Όσον αφορά την Αµερική, λίγα χρόνια αργότερα, το 

1916, ο Joe Saunders, ένας µεσίτης, αγόρασε ένα µεταχειρισµένο Model T Ford 

και ξεκίνησε να το νοικιάζει για 6 λεπτά του δολλαρίου για κάθε µίλι. Σε διάστηµα 

ενός έτους είχε στην κατοχή του 18 Model T Ford και τα διέθετε για 10 λεπτά/µίλι 

καθώς τα άτοµα που ήθελαν να νοικιάζουν αυτοκίνητα αυξάνονταν. Έτσι, όλο και 

περισσότερες εταιρίες ξεκίνησαν τα πρώτα τους βήµατα στον τοµέα αυτό εκείνη 

την περίοδο και πολλές από αυτές υπάρχουν µέχρι σήµερα.[5][6] 
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2.2.2 Αύξηση παροχών και τιµών 

Όσο περνούσαν τα χρόνια άλλαζαν οι ανάγκες των πελατών των εταιριών 

ενοικίασης αυτοκινήτων. Για παράδειγµα, ζητούσαν την δυνατότητα να επιλέξουν 

από µία ποικιλία αυτοκινήτων ανάλογα µε διάφορα κριτήρια όπως ο κυβισµός του, 

το χρώµα του ή η παλαιότητα του. Ταυτόχρονα, οι εταιρίες ξεκίνησαν να χρεώνουν 

υποχρεωτικά ασφάλεια για τα αυτοκίνητα τους, έτσι ώστε να µην επωµίζονται το 

κόστος των πιθανών ζηµιών των οδηγών. Έτσι η αξία της ενοικίασης αυτοκινήτου 

άρχισε να ανεβαίνει αρκετά γρήγορα. Όσον αφορά τον τρόπο χρέωσης, σταδιακά 

άλλαξε σε χρέωση ανάλογα µε το πλήθος των ηµερών ενοικίασης και όχι ανάλογα 

µε την διανυόµενη απόσταση ή τις ώρες χρήσης. 

  

2.3 Διαµοιρασµός Αυτοκινήτων (Carsharing) 
2.3.1 Τι είναι ο διαµοιρασµός αυτοκινήτων 

Ο διαµοιρασµός αυτοκινήτων είναι ένα µοντέλο ενοικίασης που εκµεταλλεύεται τα 

αυτοκίνητα ιδιωτών όσο αυτοί δεν τα χρησιµοποιούν. Ως επί το πλείστον  ο 

διαµοιρασµός αυτοκινήτων εξυπηρετεί ανθρώπους που επιθυµούν να ενοικιάσουν 

ένα αυτοκίνητο για λίγες µόνο ώρες. Ωστόσο, το πλήθος των ατόµων που 

επιλέγουν αυτόν τον τρόπο ενοικίασης αυτοκινήτου για µεγαλύτερα διαστήµατα, 

αυξάνεται συνεχώς καθώς η διαφορά στο κόστος είναι αρκετά µεγάλη. 

2.3.2 Πρώτα βήµατα 

Η προαναφερθείσα αύξηση τιµών ήταν η αρχική αφορµή για να επέλθει µία ριζική 

αλλαγή στον τρόπο που οι άνθρωποι ενοικίαζαν αυτοκίνητα. Σε συνδυασµό µε το 

γεγονός ότι δεν ήταν εφικτή η γρήγορη ενοικίαση ενός οχήµατος για λίγες µόνο 

ώρες, αλλά και µε την συνειδητοποίηση ότι υπάρχουν αρκετά αµάξια τα οποία είναι 

αχρησιµοποίητα από τους ιδιοκτήτες τους, προέκυψε η ιδέα του διαµοιρασµού 

αυτοκινήτου µε τα πρώτα της βήµατα να γίνονται το 1948 στην Ελβετία. Ωστόσο, 

δεν ήταν µέχρι και τις αρχές του 21ου αιώνα που η ιδέα αυτή έκανε µεγάλη 

πρόοδο και εξαπλώθηκε σε ένα µεγάλο µέρος του κόσµου.[7] 
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2.3.3 Είδη 

Οι ανάγκες των χρηστών του διαµοιρασµού αυτοκινήτων διέφεραν αισθητά κι έτσι 

προκειµένου να εξυπηρετηθούν όσο περισσότεροι άνθρωποι ήταν δυνατό 

ξεκίνησε η διαφοροποίηση του τρόπου χρήσης αυτού του µοντέλου.  

Αρχικά ο ενοικιαστής ήταν υποχρεωµένος να επιστρέψει το όχηµα που 

χρησιµοποίησε ακριβώς εκεί από όπου το παρέλαβε καθώς ο ιδιοκτήτης του θα 

έπρεπε να χρεώσει τον πελάτη µε βάση την εκάστοτε τιµολογιακή πολιτική στο 

τέλος της ενοικίασης.  

Όσο όµως το µοντέλο αυτό διαδιδόταν, όπως είναι αναµενόµενο, ξεκίνησαν να 

εισχωρούν σε αυτό εταιρίες που αναλάµβαναν την διαχείριση των οχηµάτων 

χρεώνοντας µία προµήθεια για κάθε ενοικίαση που ολοκληρωνόταν µέσω αυτών. 

Έτσι, µε την εξάπλωση των εταιριών αυτών σε πολλές περιοχές ταυτόχρονα, 

εµφανίστηκε και µία άλλη δυνατότητα διαµοιρασµού αυτοκινήτου· η ολοκλήρωση 

της διαδροµής να γίνεται σε άλλο σηµείο εξυπηρέτησης από αυτό που έγινε η 

παραλαβή µε την επιστροφή του αυτοκινήτου στον ιδιοκτήτη του να είναι ευθύνη 

της εταιρίας διαχείρισης. 

2.3.4 Εξάπλωση  

Χρόνο µε το χρόνο ο διαµοιρασµός αυτοκινήτου εξαπλώνεται σε περισσότερες 

χώρες. Πέρα από αυτό όµως, πλέον, οι µεγάλες εταιρίες ενοικίασης αυτοκινήτων 

δηµιούργησαν κι αυτές τις δικές τους εφαρµογές για διαµοιρασµό αυτοκινήτου 

εκµεταλλευόµενες την ήδη υπάρχουσα εµπειρία τους στον κλάδο και τον ταχέως 

αυξανόµενο αριθµό χρηστών διαµοιρασµού αυτοκινήτων. 
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Σχήµα 2.1: Γράφηµα Χρηστών Διαµοιρασµού Αυτοκινήτων στις ΗΠΑ 
Πηγή: https://en.wikipedia.org/wiki/Carsharing#History 
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Κεφάλαιο 3 

Recommendation Algorithm 

3.1 Ορισµός 

Recommendation Algorithm είναι ένας αλγόριθµος ο οποίος έχει σκοπό να 

προβλέπει την επιλογή του χρήστη σε κάποια διαδικτυακή εφαρµογή. 

Συγκεκριµένα, ο λόγος που δηµιουργήθηκαν τέτοιου τύπου αλγόριθµοι είναι οι 

εφαρµογές αυτές να µπορούν να προτείνουν στον χρήστη, µε κριτήριο τις επιλογές 

που είχε κάνει σε προηγούµενες χρήσεις της εφαρµογής, αποτελέσµατα που 

πιθανόν να ήθελε να δει. 

3.2 Γνωστές εφαρµογές Recommendation Algorithm 

Σχεδόν όλες οι εφαρµογές που χρησιµοποιεί ο κόσµος στην καθηµερινότητά του 

αξιοποιούν κάποιου είδους recommendation algorithm για να προτείνουν 

περιεχόµενο στον χρήστη. 

3.2.1 Κοινωνικά δίκτυα 

Ένα µεγάλο µέρος των πλατφορµών κοινωνικής δικτύωσης χρησιµοποιούν 

recommendation algorithms προκειµένου είτε να προτείνουν στον χρήστη άλλους 

χρήστες µε τους οποίους πιθανόν να επιθυµεί να δικτυωθεί είτε για να τον 

προτρέψουν να αναγνώσει περιεχόµενο που ίσως να τον ενδιαφέρει.  

Στην πρώτη περίπτωση θα προταθούν άτοµα µε τα οποία είτε έχει κοινές 

συνδέσεις είτε βρίσκονται σε πολύ κοντινή περιοχή, οπότε είναι και πιο λογικό να 

γνωρίζονται από το να προτείνονταν άτοµα χωρίς κανένα κριτήριο.  

Στην δεύτερη περίπτωση θα προταθούν, για παράδειγµα, άρθρα ή ειδήσεις 

σχετικά µε θέµατα τα οποία επιλέγει να διαβάζει πιο συχνά ο χρήστης. 
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3.2.2 Υπηρεσίες streaming 

Ίσως η πιο συχνή χρήση recommendation algorithm να γίνεται στις εφαρµογές 

που παρέχουν στον χρήστη την δυνατότητα streaming είτε για µουσική είτε για 

ταινίες και τηλεοπτικές σειρές. 

Στην περίπτωση της µουσικής εφαρµογές όπως το Spotify προτείνουν στον 

χρήστη τραγούδια κρίνοντας από αρκετές παραµέτρους. Οι παράµετροι αυτές 

µπορεί να είναι είτε το είδος της µουσικής που επιλέγει ο χρήστης πιο συχνά, είτε 

καλλιτέχνες είτε οι χρονολογίες των τραγουδιών που ακούει. Συνήθως τα 

αποτελέσµατα προκύπτουν από όλες αυτές τις παραµέτρους ταυτόχρονα δίνοντας 

βέβαια άλλη βαρύτητα στην καθεµία.  

Στην περίπτωση των ταινιών και των τηλεοπτικών σειρών η λογική είναι αρκετά 

παρόµοια. Οι παράµετροι, αυτήν την φορά, είναι το είδος, οι ηθοποιοί που 

παίρνουν µέρος και όπως και πριν η χρονολογία.  

3.2.3 Διαδικτυακά καταστήµατα 

Ένας αρκετά ανερχόµενος τοµέας του διαδικτύου είναι οι διαδικτυακές αγορές. 

Έτσι δεν θα µπορούσαν να λείπουν τέτοιας µορφής αλγόριθµοι από τις εφαρµογές 

αυτές οι οποίοι είναι διαµορφωµένοι έτσι ώστε να προτείνουν στον χρήστη 

προϊόντα τα οποία πιθανόν να επιθυµεί να αγοράσει. Οπότε, µε παραµέτρους 

όπως προηγούµενες αγορές από την ίδια ή και άλλη εφαρµογή, ή ακόµα και 

αναζητήσεις στο διαδίκτυο επιτυγχάνεται η πρόταση προϊόντων σχετικών µε τις 

προτιµήσεις του και τις επιθυµίες του. 

3.3 Έλεγχος αποτελεσµατικότητας  

Κάθε αλγόριθµος πρέπει να κριθεί για την αποτελεσµατικότητα του. Στον τοµέα 

των recommendation algorithms οι βασικοί τρόποι να ελεγχθεί το κατά πόσο οι 

προτάσεις είναι εύστοχες είναι 2· µελέτες χρηστών και διαδικτυακές εκτιµήσεις.[8] 

3.3.1 Μελέτες χρηστών  

Οι µελέτες χρηστών λειτουργούν µε τον εξής τρόπο. Παρέχονται σε κάποιους 

ανθρώπους  προτάσεις που έχουν προκύψει από αλγόριθµους που λειτουργούν 
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µε διαφορετικές παραµέτρους και στην συνέχεια κρίνουν κατά πόσο ήταν 

εύστοχες. Ωστόσο αυτός ο τρόπος ελέγχου των αλγορίθµων έχει το µειονέκτηµα 

ότι το δείγµα είναι αναγκαστικά µικρό και συχνά όχι αντιπροσωπευτικό.   

3.3.2 Διαδικτυακές εκτιµήσεις  

Στην περίπτωση αυτή τα αποτελέσµατα είναι αρκετά πιο ακριβή καθώς κρίνονται οι 

επιλογές των χρηστών στις εφαρµογές που χρησιµοποιούν recommendation 

algorithms. Δηλαδή, ελέγχεται κατά πόσο ένας χρήστης θα επιλέξει την πρόταση 

που του εµφανίζεται κάθε φορά. Έτσι, µπορεί να κριθεί κατά πόσο είναι εύστοχες 

οι προτάσεις.   

3.4 Γιατί χρησιµοποιούνται Recommendation Algorithms στην 
εφαρµογή; 

Οι εφαρµογές που κάνουν χρήση recommendation algorithms βελτιώνουν αισθητά 

την εµπειρία του χρήστη. Αυτό συµβαίνει διότι το περιεχόµενο είναι 

προσαρµοσµένο κατά µεγάλο βαθµό στις προτιµήσεις και τις εµπειρίες του. Για τον 

λόγο αυτό κρίθηκε σωστή η επιλογή του να χρησιµοποιηθεί µία µορφή 

recommendation algorithm στην εφαρµογή η οποία εµφανίζει τα αποτελέσµατα µε 

τέτοια σειρά έτσι ώστε τα πρώτα να σχετίζονται µε τις προηγούµενες ενοικιάσεις 

του χρήστη περισσότερο από ότι τα επόµενα. 

3.5 Πώς χρησιµοποιείται Recommendation Algorithm στην εφαρµογή; 

Στην ανάπτυξη της εφαρµογής δηµιουργήθηκε ένας προσαρµοσµένος 

recommendation algorithm µε σκοπό να ληφθούν υπ’ όψιν οι παραµέτροι οι οποίες 

συνήθως επηρεάζουν την απόφαση του χρήστη στην ενοικίαση αυτόκινήτου. Πιο 

συγκεκριµένα, ο recommendation algorithm αυτός λαµβάνει ως επί το πλείστον υπ’ 

όψιν τα κυβικά των προηγούµενων ενοικιάσεων του χρήστη µιας που είναι ο 

νούµερο ένα παράγοντας επιλογής αυτοκινήτου ενοικίασης.  

Για κάθε χρήστη υπολογίζεται ο µέσος όρος των κυβικών που ενοικιάζει και µε 

χρήση αυτού τα αποτελέσµατα εµφανίζονται από τα πιο σχετικά στα λιγότερο. 

Δηλαδή πρώτο θα εµφανιστεί το αποτέλεσµα που είναι πιο κοντά στον µέσο όρο 
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αυτό. Βεβαίως, το πεδίο αυτό αλλάζει τιµή µε κάθε καινούρια ενοικίαση. Στην 

συνέχεια σε περίπτωση που υπάρχει ισοβαθµία στον παράγοντα αυτόν κρίνεται η 

τιµή εµφανίζοντας πρώτο το φθηνότερο αυτοκίνητο. Τέλος, τελευταίος παράγοντας 

που λαµβάνεται υπόψιν στην διάταξη των αντικειµένων είναι η χρονιά τους. Στην 

περίπτωση, δηλαδή, ισοβαθµίας των δύο προηγούµενων παραγόντων θα 

εµφανιστεί πρώτα το πιο καινούριο αυτοκίνητο. 
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Κεφάλαιο 4 

Περιγραφή της Εφαρµογής 

4.1 Παρόµοιες εφαρµογές  

Όπως αναφέρθηκε σε προηγούµενο κεφάλαιο η ιδέα του διαµοιρασµού 

αυτοκινήτου υπάρχει πολλά χρόνια και έχει υλοποιηθεί από πολλές εταιρίες. 

Εποµένως, υπάρχει ένας µεγάλος αριθµός ανταγωνιστικών εφαρµογών 

παγκοσµίως. Παρ’ όλα αυτά στην Ελλάδα είναι λίγο διαφορετική η κατάσταση 

καθώς οι ενεργές εφαρµογές που παρέχουν τον διαµοιρασµό αυτοκινήτων είναι 

µόνο µία. H εφαρµογή αυτή ονοµάζεται ridemind και έχει παρουσία µέχρι στιγµής 

µόνο στην Ελλάδα. 

4.1.1 Σύγκριση εφαρµογών 

Η υπάρχουσα εφαρµογή διαφέρει σε µερικούς τοµείς µε την εφαρµογή που 

διαµορφώθηκε στα πλαίσια της εργασίας αυτής. Καταρχάς, το ridemind παρέχει 

µικτή ασφάλεια, σε συνεργασία µε την Allianz, σε κάθε ενοικίαση κάτι το οποίο δεν 

συµβαίνει στην εφαρµογή της εργασίας καθώς αποτελεί µόνον τον διαµεσολαβητή 

µεταξύ του ιδιοκτήτη του κάθε αυτοκινήτου και του ενοικιαστή. Για τον ίδιο λόγο 

προκύπτει και άλλη µία διαφορά που είναι ότι δεν κρατάται προµήθεια από κάθε 

ενοικίαση καθώς η εφαρµογή αυτή δεν έχει, ακόµα, επιχειρηµατική υπόσταση. Ως 

αποτέλεσµα των 2 παραπάνω διαφορών προκύπτει και µία ακόµα που είναι η 

σχετικά µεγάλη διαφορά στην τιµή κάθε ενοικίασης αφού προστίθενται επιπλέον 

χρεώσεις στην περίπτωση του ridemind.  

Η ουσιαστικότερη, όµως, διαφορά είναι ότι η εφαρµογή της εργασίας αυτής 

διαθέτει recommendation algorithm όπως αναφέρθηκε στο προηγούµενο κεφάλαιο 

προκειµένου να εµφανίζονται εξατοµικευµένα αποτελέσµατα αυτοκινήτων σε κάθε 

αναζήτηση του χρήστη λαµβάνοντας υπόψιν προηγούµενες επιλογές. 
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4.2 Σχεδιασµός εφαρµογής 
4.2.1 Σκοπός εφαρµογής 

Ο σκοπός για την υλοποίηση µίας εφαρµογής διαµοιρασµού αυτοκινήτου µε χρήση 

recommendation algorithm είναι η διευκόλυνση των ατόµων που τους ενδιέφερε  η 

διαδικασία αυτή αλλά δεν νιώθαν αρκετά οικεία µε την ήδη υπάρχουσα υλοποίησή 

της ή δεν γνώριζαν ότι υπάρχει τέτοια δυνατότητα καθώς στην Ελλάδα δεν είναι 

όσο διαδεδοµένη θα έπρεπε.  

4.2.2 Απαιτήσεις εφαρµογής 

Μία τέτοια εφαρµογή θα πρέπει να διέπεται από κάποια πρότυπα. Συγκεκριµένα 

πρέπει να παρέχεται εύκολη διεπαφή χρήστη (user interface), κάτι το οποίο είναι 

αρκετά απαιτητικό καθώς υπάρχουν δύο διαφορετικά είδη χρηστών που πρέπει να 

εξυπηρετηθούν εξίσου καλά· αυτός που επιθυµεί να ενοικιάσει αυτοκίνητο και 

αυτός που διαθέτει το αυτοκίνητό του προς ενοικίαση. 

Η προαναφερθείσα διεπαφή χρήστη, λοιπόν, προβλέπει δύο ξεχωριστές εµπειρίες 

ανάλογα µε το είδος χρήστη  που είναι συνδεδεµένος κάθε φορά κι αυτό διότι κάθε 

χρήστης χρειάζεται να του εµφανίζονται εντελώς διαφορετικές πληροφορίες από 

τον άλλον αλλά να του παρέχονται και διαφορετικές δυνατότητες µέσα στην 

εφαρµογή. 

Φυσικά, η πιο σηµαντική απαίτηση της εφαρµογής είναι και αυτή που την ξεχωρίζει 

από τον ανταγωνισµό· το recommendation algorithm που χρησιµοποιείται στους 

πιθανούς ενοικιαστές κατά την διαδικασία της αναζήτησης του κατάλληλου 

αυτοκινήτου. 

4.2.3 Εργαλεία που χρησιµοποιήθηκαν 

Η υλοποίηση µίας ολοκληρωµένης web εφαρµογής απαιτεί την χρήση πολλών και 

διαφορετικών εργαλείων.  

Ένα απαραίτητο εργαλείο είναι το περιβάλλον σύνταξης του κώδικα της 

εφαρµογής. Για τον σκοπό αυτό επιλέχθηκε η χρήση του sourceLair IDE. Το 

sourceLair IDE είναι ένα online IDE(Integrated Development Enviroment), δηλαδή 
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ένας διαδικτυακός ιστότοπος που παρέχει την δυνατότητα για επεξεργασία κώδικα, 

και αποθήκευση των αλλαγών. Το πιο σηµαντικό είναι ότι το sourceLair IDE 

παρέχει υπηρεσία για άµεση απεικόνιση του κώδικα σε προσωρινό url το οποίο 

λειτουργεί όσο λειτουργεί και ο server της εφαρµογής έτσι ώστε να ελέγχονται 

άµεσα και εύκολα οι αλλαγές στον κώδικα.  

Οι γλώσσες προγραµµατισµού που επιλέχθηκαν για την ανάπτυξη της εφαρµογής 

είναι HTML, CSS, JavaScript και Python(Django framework). Η HTML, η CSS και 

η Javascript είναι υπεύθυνες για το κοµµάτι της εφαρµογής που είναι ορατό στον 

χρήστη (FrontEnd). Πιο συγκεκριµένα, η HTML ορίζει τις θέσεις των αντικειµένων 

στην σελίδα, η CSS αλλάζει το εµφανισιακό κοµµάτι, κυρίως, των αντικειµένων και 

η JavaScript θέτει την λειτουργικότητά τους.  

Όσον αφορά το κοµµάτι της εφαρµογής που δεν είναι ορατό στον χρήστη 

(BackEnd) επιλέχθηκε η χρήση Python και συγκεκριµένα του framework της 

Django που χρησιµοποιείται για την ανάπτυξη πλήρως λειτουργικού server. Ένα 

µεγάλο πλεονέκτηµα του Django Framework είναι το γεγονός πως δεν απαιτεί 

γνώσεις ξεχωριστής γλώσσας για την ανάπτυξη βάσης δεδοµένων καθώς διαθέτει 

το ίδιο εντολές που διαµορφώνουν ολοκληρωµένη βάση δεδοµένων µε χρήση της 

τεχνολογίας SQLite. 

Επίσης, µία µεγάλη διευκόλυνση είναι το Django Admin Page που είναι µία σελίδα 

διαχείρησης της βάσης δεδοµένων όπου είναι ορατά όλα τα µοντέλα της αλλά και 

όλοι οι πίνακες µε τα περιεχόµενά τους ενώ παρέχεται και η δυνατότητα 

επεργασίας τους. 

 14

Εικόνα 4.1 - Django Administration Page



4.3 Επεξήγηση κώδικα 

4.3.1 Εγγραφές µοντέλων 

4.3.1.1 Εγγραφή ενοικιαστή 

Πριν γίνει δυνατή η εγγραφή ενός καινούριου ενοικιαστή είναι υποχρεωτικό να 

δηµιουργηθεί το µοντέλο του στην βάση δεδοµένων. 

Ο τρόπος µε τον οποίο δηµιουργείται το µοντέλο αυτό είναι: 

Η πρώτη γραµµή κώδικα ορίζει το όνοµα του µοντέλου. Η επόµενη διευκρινίζει 

πως το µοντέλο αυτό θα είναι επέκταση του ήδη υπάρχοντος µοντέλου χρήστη 

που διαθέτει το Django. Στην συνέχεια πρέπει να προστεθούν τα επιπλέον πεδία 

που θα διαθέτει το µοντέλο αυτό, δηλαδή δίπλωµα οδήγησής του καθώς και δύο 

πεδία που θα χρειαστούν για την εφαρµογή του recommendation algorithm· το 

πλήθος των ενοικιασµένων αυτοκιήτων και ο µέσος όρος των κυβικών τους. 

Στην συνέχεια θα πρέπει να δηµιουργηθεί η κατάλληλη φόρµα εγγραφής η οποία 

θα περιλαµβάνει τα πεδία του µοντέλου. 

Στην πρώτη γραµµή κώδικα, όπως ίσχυε και στο µοντέλο, δίνουµε όνοµα στην 

φόρµα αυτή. Στην συνέχεια προσθέτουµε τα πεδία που δεν ανήκουν στην 

υπάρχουσα φόρµα εγγραφής χρήστη η οποία φαίνεται στην επόµενη εικόνα.  
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Εικόνα 4.2 - Δηµιουργία µοντέλου ενοικιαστή

Εικόνα 4.3 - Δηµιουργία φόρµας εγγραφής ενοικιαστή 



Η φόρµα εγγραφής χρήστη περιλαµβάνει τα πεδία που φαίνονται στην τελευταία 

γραµµή. 

Τα επιπλέον πεδία για την εγγραφή του ενοικιαστή είναι το δίπλωµα οδήγησης και 

τα δύο πεδία για την λειτουργία του recommendation algorithm τα οποία δεν 

πρέπει να είναι προσβάσιµα από την φόρµα για αυτό και θέτονται ως κρυφά. 

Πλέον, είναι δυνατόν να δηµιουργηθεί η συνάρτηση η οποία δηµιουργεί τον 

χρήστη και τον ενθέτει στην βάση δεδοµένων. 

Σε αυτό το κοµµάτι του κώδικα αφού γίνει η αποστολή των στοιχείων της φόρµας 

στον server, η συνάρτηση αυτή τα αποθηκεύει σε προσωρινές µεταβλητές 

(user_form, lessee_form), ελέγχει την εγκυρότητα των δοθέντων στοιχείων και 

εφόσον είναι έγκυρα αποθηκεύεται το περιεχόµενο της φόρµας στα σωστά σηµεία 
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Εικόνα 4.4 - Δηµιουργία φόρµας εγγραφής χρήστη

Εικόνα 4.5 - Λήψη στοιχείων εγγραφής ενοικιαστή



της βάσης. Σε περίπτωση, βέβαια, που δεν είναι έγκυρα τα στοιχεία αυτά τότε 

εκτυπώνεται µήνυµα λάθους στον server όπως φαίνεται στην τελευταία γραµµή 

τον παραπάνω κώδικα. 

Στο κοµµάτι αυτό δηµιουργούνται οι κενές φόρµες που πρέπει να εµφανιστούν 

όταν φορτώσει η σελίδα εγγραφής ενοικιαστή και αφού συµπληρωθούν και γίνει 

υποβολή εκτελείται ο κώδικας που εξηγήθηκε προηγουµένως. 

Τέλος, αφού ολοκληρωθεί κάποια από τις προηγούµενες δύο επιλογές, η 

συνάρτηση επιστρέφει στην σελίδα τις φόρµες, συµπληρωµένες στην πρώτη 

περίπτωση και άδειες στην δεύτερη, και την µεταβλητή registered η οποία είναι 

αρχικοποιηµένη ως False και παίρνει την τιµή True εάν έγινε εγγραφή του χρήστη. 

4.3.1.2 Εγγραφή ενοικιάζοντος 

Όπως ίσχυε και στην εγγραφή του ενοικιαστή πρέπει καταρχάς να δηµιουργηθεί το 

µοντέλο του χρήστη αυτού στην βάση δεδοµένων.  
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Εικόνα 4.6 - Αποστολή κενής φόρµας εγγραφής ενοικιαστή

Εικόνα 4.7 - Επιστροφή απαραίτητων στοιχείων στην σελίδα εγγραφής ενοικιαστή



Στην περίπτωση του ενοικιάζοντος, το µοντέλο δεν χρειάζεται κάποιο επιπλέον 

πεδίο από αυτά που περιέχονται στο υπάρχων µοντέλο του χρήστη. Έτσι, το µόνο 

που χρειάζεται να κάνει ο κώδικας είναι να ορίσει το όνοµα του µοντέλου και να 

αντιστοιχήσει τα πεδία του µε αυτά του µοντέλου του χρήστη. 

Μόλις ολοκληρωθεί η διαδικασία αυτή, επαναλαµβάνοντας τα ίδια βήµατα µε την 

εγγραφή ενοικιαστή, πρέπει να δηµιουργηθεί η σωστή φόρµα. 

Όπως έγινε και στο καινούριο µοντέλο, έτσι και στην καινούρια φόρµα δεν 

χρειάζονται επιπλέον πεδία από αυτά που παρέχονται. Έτσι µπορεί να 

δηµιουργηθεί, πλέον, η συνάρτηση που αναλαµβάνει την εγγραφή του 

ενοικιάζοντος στην βάση δεδοµένων. 
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Εικόνα 4.8 - Δηµιουργία µοντέλου ενοικιάζοντος

Εικόνα 4.9 - Δηµιουργία φόρµας εγγραφής ενοικιάζοντος

Εικόνα 4.10 - Λήψη στοιχείων εγγραφής 
ενοικιάζοντος



Σε αυτό το κοµµάτι του κώδικα, εφόσον έχει γίνει υποβολή των στοιχείων από τον 

χρήστη, η συνάρτηση τα λαµβάνει και ελέγχει την εγκυρότητα τους. Στην 

περίπτωση που είναι έγκυρα τα αποθηκεύει στο σωστό µοντέλο της βάσης. 

Ωστόσο, εάν δεν είναι θα εκτυπωθεί µήνυµα λάθους στον server. 

Η συνέχεια του κώδικα εκτελείται όταν φορτώνει η σελίδα της εγγραφής χωρίς να 

έχουν δοθεί ακόµα στοιχεία οπότε πρέπει να αποσταλεί η κενή φόρµα και αφού 

συµπληρωθεί θα επαναφορτωθεί η σελίδα και θα λειτουργήσει, ουσιαστικά, το 

κοµµάτι του κώδικα που περιγράφεται στην εικόνα 4.10. 

Τέλος, η συνάρτηση αυτή κλείνει µε την επιστροφή της φόρµας είτε άδειας είτε 

συµπληρωµένης αλλά και της µεταβλητής registered η οποία είναι αρχικοποιηµένη 

ως False και µε την επιτυχηµένη εγγραφή του χρήστη αλλάζει σε True. 

4.3.1.3 Εγγραφή καινούριου αυτοκινήτου 

Ένα ακόµα µοντέλο που χρειάζεται να κάνει εγγραφές αντικειµένων στην βάση 

είναι το αυτοκίνητο. Συγκεκριµένα, στον ενοικιάζοντα δίνεται η δυνατότητα να 

καταχωρεί αυτοκίνητα στην βάση παρέχοντας κάποιες πληροφορίες για αυτά.   
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Εικόνα 4.11 - Αποστολή κενής φόρµας εγγραφής ενοικιάζοντος

Εικόνα 4.12 - Επιστροφή απαραίτητων στοιχείων στην σελίδα εγγραφής ενοικιάζοντος



Το αυτοκίνητο είναι ένα αρκετά πιο πολύπλοκο µοντέλο από τα δύο µοντέλα 

χρηστών κι αυτό διότι δεν βασίζεται σε κάποιο έτοιµο µοντέλο της Django και 

επίσης περιλαµβάνει αρκετά διαφορετικά πεδία. 

Συγκεκριµένα είναι απαραίτητο για κάθε αµάξι να δίνεται η µάρκα και το µοντέλο 

του καθώς και κάποια βασικά χαρακτηριστικά του· τα κυβικά, το έτος της αγοράς, 

το χρώµα του, το είδος του κιβωτίου ταχυτήτων αλλά και το καύσιµο που 

καταναλώνεται.  

Πέραν, όµως, από τα βιοµηχανικά χαρακτηριστικά του αυτοκινήτου χρειάζεται ο 

ενοικιάζων να καταχωρήσει σε ποιο διάστηµα θα είναι διαθέσιµο το αµάξι του προς 

ενοικίαση, την τιµή στην οποία θέλει να το διαθέσει, την ηµέρα, καθώς πρέπει να 

καταχωρήσει και µία φωτογραφία του.  

Βεβαίως, ορισµένα από τα προαναφερθέντα πεδία του µοντέλου του αυτοκινήτου 

δεν µπορούν να συµπληρωθούν αυθαίρετα αλλά αντιθέτως παρέχονται 

προκαθορισµένες επιλογές από τις οποίες µπορεί να διαλέξει οι οποίες φαίνονται 

στις επόµενες εικόνες. 
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Εικόνα 4.13 - Δηµιουργία µοντέλου αυτοκινήτου

Εικόνα 4.14 - Επιλογές για το κιβώτιο ταχυτήτων, τον τύπο καυσίµου και την χρονολογία 



Αφού ολοκληρωθεί η δηµιουργία του µοντέλου του αυτοκινήτου µπορεί να 

δηµιουργηθεί και η κατάλληλη φόρµα εγγραφής καινούριου αντικειµένου στην 

βάση δεδοµένων.  

Στην παραπάνω εικόνα φαίνεται ο κώδικας που δηµιουργεί την φόρµα εγγραφής η 

οποία περιλαµβάνει τα πεδία που περιλαµβάνονται στο fields. Στο widgets δίνεται 

η µορφή που θα έχουν τα πεδία που ορίζουν το διάστηµα στο οποίο είναι 

διαθέσιµο το αυτοκίνητο. Δηλαδή, διευκρινίζεται ότι οι ηµεροµηνίες θα επιλέγονται 

µε τον τρόπο που επιβάλλει το συγκεκριµένο widget. 

Μόλις ολοκληρωθεί και η διαµόρφωση της φόρµας, το επόµενο βήµα είναι η 

δηµιουργία της συνάρτησης η οποία θα λάβει τα στοιχεία του καινούριου 

αντικειµένου και θα τα καταχωρήσει στην βάση δεδοµένων. 
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Εικόνα 4.15 - Επιλογές για την µάρκα του αυτοκινήτου

Εικόνα 4.16 - Επιλογές για το χρώµα του αυτοκινήτου

Εικόνα 4.17 - Δηµιουργία φόρµας εγγραφής αυτοκινήτου

Εικόνα 4.18 - Λήψη στοιχείων καινούριου αυτοκινήτου



Καταρχάς στον κώδικα χρησιµοποιείται το token @login_required το οποίο 

διευκρινίζει ότι για να είναι δυνατή η εκτέλεση της συνάρτησης αυτής θα πρέπει να 

είναι συνδεδεδµένος κάποιος χρήστης. Φυσικά ο λόγος που υπάρχει αυτό το token 

είναι για να αποφευχθούν πιθανά λάθη. Η συνάρτηση αυτή εάν ληφθεί υποβολή 

στοιχείων από τον χρήστη τα ελέγχει και εφόσον είναι έγκυρα δηµιουργεί το 

καινούριο αντικείµενο µε τα στοιχεία αυτά , το αποθηκεύει και το καταχωρεί στην 

βάση δεδοµένων. Σε αντίθετη περίπτωση εκτυπώνεται µήνυµα λάθους στον sever. 
  

Εφόσον δεν ληφθεί υποβολή στοιχείων, θα πρέπει να δηµιουργηθεί η κενή φόρµα 

την οποία πρέπει να συµπληρώσει ο χρήστης µε τα χαρακτηριστικά του 

αυτοκινήτου του. 

Στο τέλος, η συνάρτηση αυτή, επιστρέφει την κατάλληλη φόρµα, τα στοιχεία του 

χρήστη καθώς και την µεταβλητή car_is_registered η οποία είναι αρχικοποιηµένη 

ως False και παίρνει την τιµή True µε το που γίνει επιτυχής δηµιουργία του 

καινούριου αντικειµένου. 

4.3.2 Σύνδεση χρήστη 

Αφού ένας χρήστης είναι επιτυχώς καταχωρηµένος στην βάση δεδοµένων του 

δίνεται η δυνατότητα να συνδεθεί στην εφαρµογή. Για να υλοποιηθεί η λειτουργία 

αυτή πρέπει να δηµιουργηθεί µία συνάρτηση η οποία ελέγχει αν τα στοιχεία που 

δόθηκαν από τον χρήστη είναι έγκυρα και αντιστοιχούν σε κάποιο αντικείµενο. 
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Εικόνα 4.20 - Επιστροφή συνάρτησης δηµιουργίας αντικειµένου

Εικόνα 4.19 - Δηµιουργία κενής φόρµας καταχώρησης αυτοκινήτου



Eάν τα στοιχεία είναι σωστά και ο χρήστης στον οποίο αντιστοιχούν είναι ενεργός 

τότε ανακατευθύνεται στην αρχική σελίδα. Σε περίπτωση που τα στοιχεία είναι 

σωστά αλλά ο χρήστης δεν είναι ενεργός εµφανίζεται κατάλληλο µήνυµα. Στην 

περίπτωση, δε, που τα στοιχεία που δόθηκαν δεν αντιστοιχούν σε κάποιο 

αντικείµενο, εµφανίζεται στον server µήνυµα µε τα στοιχεία που δόθηκαν και ο 

χρήστης ανακατευθύνεται και πάλι στην σελίδα σύνδεσης. 

4.3.3 Αποσύνδεση χρήστη  

Μία εξίσου βασική λειτουργία µε την σύνεση χρήστη είναι η αποσύνδεση του. Για 

την υλοποίηση της χρειάζεται επίσης µία συνάρτηση η οποία την αναλαµβάνει. 

Το Django διαθέτει την εντολή logout(request), η οποία κάνει από µόνη της όλες τις 

απαραίτητες ενέργειες για να γίνει επιτυχής αποσύνδεση χρήστη . Αφού 

ολοκληρωθεί αυτό, γίνεται ανακατεύθυνση στην αρχική σελίδα της εφαρµογής. 

Επίσης, όπως φαίνεται στην εικόνα για να λειτουργήσει η συνάρτηση αυτή  
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Εικόνα 4.21 - Συνάρτηση σύνδεσης χρήστη

Εικόνα 4.22 - Συνάρτηση αποσύνδεσης χρήστη



χρησιµοποιείται το token @login_required έτσι ώστε να διασφαλίζεται ότι είναι 

κάποιος συνδεδεµένος όταν καλείται αποφεύγοντας πιθανά λάθη. 

4.3.4 Αναζήτησή αυτοκινήτου 

Απαραίτητη για την εφαρµογή είναι µία σελίδα στην οποία θα µπορεί ο µελλοντικός 

ενοικιαστής να επιλέξει το αυτοκίνητο που επιθυµεί. Φυσικά, για µεγαλύτερη 

διευκόλυνση του χρήστη είναι ιδανικό η σελίδα αυτή να του παρέχει την 

δυνατότητα να εφαρµόσει διάφορα φίλτρα στην αναζήτησή του έτσι ώστε να δει 

µόνο τα αποτελέσµατα που τον ενδιαφέρουν. Ως αποτέλεσµα πρέπει να 

δηµιουργηθεί µία συνάρτηση η οποία θα εφαρµόζει τα φίλτρα που επιλέχθηκαν. 

Αρχικά, όπως φαίνεται στην εικόνα, για να λειτουργήσει η εν λόγω συνάρτηση θα 

πρέπει να είναι συνδεδεµένος κάποιος χρήστης κάτι το οποίο διασφαλίζεται µε το 

token @login_required που έχει αναφερθεί και προηγουµένως. Στην συνέχεια 

δηµιουργείται το querySet το οποίο θα φιλτραριστεί ανάλογα µε τις επιλογές του 

χρήστη και στην αρχή περιέχει όλα τα αυτοκίνητα της βάσης δεδοµένων. 

Εφόσον ο χρήστης έχει υποβάλλει φίλτρα αυτά λαµβάνονται µέσω της µεθόδου 

POST και αποθηκεύονται σε κατάλληλες µεταβλητές όπως φαίνεται στον κώδικα.  
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Εικόνα 4.23 - Λήψη φίλτρων από τον χρήστη



Ο χρήστης προκειµένου να υποβληθεί αίτηµα για αναζήτηση αυτοκινήτου είναι 

υποχρεωµένος να καταχωρήσει τις ηµεροµηνίες τις οποίες επιθυµεί να ενοικιάσει 

αυτοκίνητο. Έτσι αυτό είναι το πρώτο φίλτρο το οποίο εφαρµόζεται, υποχρεωτικά. 

Στην συνέχεια ελέγχονται τα υπόλοιπα πεδία στα οποία µπορεί να έχει 

καταχωρήσει κάποιο φίλτρο ο χρήστης. 

Όπως φαίνεται στην εικόνα ανάλογα µε τα διαστήµατα κυβικών που διατίθενται 

στον χρήστη για επιλογή εφαρµόζονται τα κατάλληλα φίλτρα στο querySet έτσι 

ώστε να εξαλειφθούν αντικείµενα που δεν πληρούν τις προϋποθέσεις. Με τον ίδιο 

τρόπο εφαρµόζονται και τα υπόλοιπα φίλτρα τα οποία περιλαµβάνουν την χρονιά 

αγοράς του αυτοκινήτου, τον τύπο του καυσίµου, την τιµή ανά ηµέρα καθώς και 

τον τύπο του κιβώτιου ταχυτήτων. 

Σε περίπτωση που η εφαρµογή των φίλτρων έχει ως αποτέλεσµα να επιστραφεί 

άδειο querySet, δηλαδή δεν υπάρχει αυτοκίνητο στην βάση δεδοµένων που να 

πληρεί όλες τις επιθυµίες του χρήστη, εµφανίζεται κατάλληλο µήνυµα.  
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Εικόνα 4.24 - Εφαρµογή φίλτρου ηµεροµηνιών

Εικόνα 4.25 - Εφαρµογή φίλτρου κυβικών

Εικόνα 4.26 - Έλεγχος άδειου querySet



Όπως είναι λογικό, στην συνάρτηση αυτή θα εφαρµοστεί και ο recommendation 

algorithm. Αφού εφαρµοστούν στο querySet τα φίλτρα που επέλεξε ο χρήστης θα 

πρέπει να στοιχεία του να αναδιαταχθούν ανάλογα µε τον µέσο όρο των κυβικών  

των αυτοκινήτων που έχει νοικιάσει ο χρήστης. Σε αυτό βοηθάει το πεδίο που έχει 

προστεθεί στο µοντέλο του χρήστη που έχει αποθηκευµένη ανά πάσα στιγµή την 

τιµή αυτή.  

Ο κώδικας που φαίνεται στην παραπάνω εικόνα δηµιουργεί ένα προσωρινό πεδίο 

που σχετίζεται µε το µοντέλο του αυτοκινήτου και µε τον εκάστοτε συνδεδεµένο 

χρήστη. Στην µεταβλητή currentAverageCc υπάρχει ο µέσος όρος των κυβικών 

από τις ενοικιάσεις του συνδεδεµένου χρήστη. Στην συνέχεια υπολογίζεται η 

διαφορά της τιµής αυτής µε τα κυβικά του κάθε αυτοκινήτου που υπάρχει στο 

querySet. 

Τέλος, τα αντικείµενα του querySet αναδιατίθενται µε την σειρά προτεραιότητας 

που περιγράφηκε στο προηγούµενο κεφάλαιο. Δηλαδή, ο βασικός παράγοντας 

είναι η διαφορά των κυβικών του κάθε αυτοκινήτου από τον µέσο όρο των κυβικών 

των αυτοκινήτων που έχει ενοικιάσει ο χρήστης. Από εκεί και πέρα αν υπάρχει 

ισοβαθµία στον παράγοντα αυτό λαµβάνεται υπόψιν η τιµή του κάθε αυτοκινήτου 

και τέλος η χρονολογία του. 

4.4 Γενική παρουσίαση εφαρµογής 

Η αρχική σελίδα της εφαρµογής περιλαµβάνει ως επί το πλείστον γενικές 

πληροφορίες σχετικά µε την εφαρµογή και λεπτοµέρειες για τον τρόπο που 

λειτουργεί. Επιπλέον, δίνει την δυνατότητα στον χρήστη να εγγραφεί ή να 

συνδεθεί. 
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Εικόνα 4.28 - Αναδιάταξη των αποτελεσµάτων

Εικόνα 4.27 - Δηµιουργία προσωρινού πεδίου στο µοντέλο του αυτοκινήτου



Κατεβαίνοντας πιο κάτω στην αρχική σελίδα εµφανίζονται γενικές πληροφορίες 

όπως φαίνεται στην επόµενη εικόνα. 

  

Όσο για τις επιλογές που υπάρχουν στην µπάρα της αρχικής σελίδας ο χρήστης 

µπορεί είτε να δει περισσότερες πληροφορίες για την εφαρµογή επιλέγοντας το 

‘Get Started’, µπορεί να µεταφερθεί στην σελίδα σύνδεσης ή να κάνει εγγραφή 

διαλέγοντας εάν επιθυµεί να είναι ενοικιαστής ή ενοικιάζων. 
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Εικόνα 4.29 - 1ο µέρος αρχικής σελίδας

Εικόνα 4.30 - Γενικές πληροφορίες για τον 
ενοικιαστή



Εφόσον επιλέξει το Get Started θα εµφανιστούν δύο υποεπιλογές οι οποίες θα τον 

ανακατευθύνουν στην σελίδα πληροφοριών για ενοικιαστή ή ενοικιάζων. 

Στην επιλογή του Sign In ο χρήστης θα ανακατευθυνθεί στην σελίδα σύνδεσης 

στην οποία, εφόσον είναι ενεργός χρήστης της εφαρµογής, µπορεί να συνδεθεί 

χρησιµοποιόντας τα στοιχεία που είχε καταχωρήσει κατά την εγγραφή του.  
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Εικόνα 4.31 - Σελίδα πληροφοριών ενοικιαστή

Εικόνα 4.32 - Σελίδα πληροφοριών ενοικιάζοντος



Εάν τα στοιχεία καταχώρησης του χρήστη δεν αντιστοιχούν σε κάποιο αντικείµενο 

της βάσης τότε ανακατευθύνεται στην σελίδα σύνδεσης για να δοκιµάσει να κάνει 

εκ νέου σύνδεση ενώ εµφανίζεται και κατάλληλο µήνυµα 

Εάν γίνει επιτυχής σύνδεση θα µεταφερθεί στην αρχική σελίδα η οποία όµως θα 

του δίνει κάποιες επιπλέον δυνατότητες ανάλογα µε το είδος του(ενοικιαστής ή 

ενοικιάζων). 
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Εικόνα 4.33 - Σελίδα σύνδεσης χρήστη

Εικόνα 4.34 - Σελίδα σύνδεσης χρήστη µετά από αποτυχηµένη προσπάθεια σύνδεσης



Συγκεκριµένα, ο ενοικιάζων έχει την δυνατότητα να µεταφερθεί στην σελίδα 

καταχώρησης νέου αυτοκινήτου ενώ ο ενοικιαστής στην σελίδα αναζήτησης 

αυτοκινήτου για συγκεκριµένες ηµεροµηνίες. 

 

 

Και οι δύο χρήστες µπορούν να δουν το username τους πάνω δεξιά και 

πλησιάζοντας τον κέρσορά τους εκεί θα εµφανιστεί υποεπιλογή η οποία τους δίνει 

την δυνατότητα να αποσυνδεθούν και ανακατευθυνθούν στην αρχική σελίδα που 

δείχνει η εικόνα 4.29. 

Όσον αφορά την εγγραφή του χρήστη υπάρχουν δύο διαφορετικές σελίδες 

ανάλογα µε το είδος του χρήστη που θα εγγραφεί. 
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Εικόνα 4.36 - Αρχική σελίδα ενοικιαστή

Εικόνα 4.35 - Αρχική σελίδα ενοικιάζοντος



Εφόσον ο χρήστης συνδεθεί ως ενοικιάζων επιτυχώς µπορεί πλέον να 

καταχωρήσει ένα αυτοκίνητο προς ενοικίαση επιλέγοντας το Register Car. Στην 

περίπτωση αυτή θα πρέπει να συµπληρώσει µία φόρµα η οποία ζητάει κάποια 

βασικά στοιχεία του αυτοκινήτου τις ηµεροµηνίες που θα είναι διαθέσιµο µία 

φωτογραφία του καθώς και την τιµή του ανά ηµέρα ενοικίασης 
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Εικόνα 4.37 - Φόρµα εγγραφής ενοικιαστή

Εικόνα 4.38 - Φόρµα εγγραφής ενοικιάζοντος



Στην περίπτωση που έχει συνδεθεί επιτυχώς χρήστης ως ενοικιαστής µπορεί να 

κάνει αναζήτησή για αυτοκίνητο δίνοντας τις ηµεροµηνίες που το χρειάζεται. Έτσι 

θα εµφανιστεί µία σελίδα η οποία θα περιλαµβάνει τα αυτοκίνητα που είναι 

διαθέσιµα στις ηµεροµηνίες αυτές. Στην σελίδα αυτή ο χρήστης θα µπορέσει να 

καταχωρήσει και τα φίλτρα που επιθυµεί στην αναζήτησή του. 
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Εικόνα 4.39 - Φόρµα καταχώρησης αυτοκινήτου



Ο χρήστης µπορεί να επιλέξει όσα φίλτρα επιθυµεί από αυτά που παρέχονται και 

στο τέλος επιλέγοντας Submit Filters γίνεται εκ νέου αναζήτηση. 

Εάν εν τελεί καταλήξει στην ενοικίαση κάποιου αυτοκινήτου επιλέγοντας το Rent 

Now τότε εµφανίζεται µήνυµα επιτυχηµένης ενοικίασης. 
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Εικόνα 4.40 - Σελίδα αναζήτησης αυτοκινήτων

Εικόνα 4.41 - Μήνυµα επιτυχηµένης ενοικίασης



4.5 Επίπεδο της εφαρµογής 

Η εφαρµογή που παρουσιάζεται είναι υλοποιηµένη σε έναν πολύ µεγάλο βαθµό, 

ωστόσο δεν είναι ολοκληρωµένη. Αυτό συµβαίνει διότι εφόσον δηµιουργήθηκε στα 

πλαίσια διπλωµατικής εργασίας δεν έχει επιχειρηµατική υπόσταση. Εποµένως δεν 

υπάρχει τρόπος να υλοποιηθούν τυχόν πληρωµές που θα έπρεπε να γίνονται στα 

πλαίσια µίας ολοκληρωµένης εφαρµογής.  

Σκοπός της εργασίας αυτής είναι να δείξει µε ποιον τρόπο λειτουργούν κάποια 

βασικά σηµεία µίας εφαρµογής διαµοιρασµού αυτοκινήτου καθώς και να επιδείξει 

µε ποιον τρόπο γίνεται να εφαρµοστούν recommendation algorithms σε τέτοιου 

τύπου εφαρµογές 

4.6 Χρήση και δοκιµή της εφαρµογής 

Το να είναι µία εφαρµογή στο διαδίκτυο και προσβάσιµη από όλους είναι 

δυστυχώς µία κοστοβόρα διαδικασία. Εποµένως δεν είναι δυνατόν να βρεθεί σε 

κάποιον ιστότοπο.  

Όµως, όλος ο κώδικας της εφαρµογής µπορεί να βρεθεί από οποιονδήποτε στο 

https://github.com/irokas/myCarApp. Μέσω του GitHub µπορούν όλοι να 

κατεβάσουν τα αρχεία που δηµιουργήθηκαν και εφόσον διαθέτουν τα απαραίτητα 

εργαλεία να το δουν να λειτουργεί τοπικά, στον δικό τους υπολογιστή. 

Τα εργαλεία που θα χρειαστούν για κάτι τέτοιο θα είναι ένα τερµατικό, python3 

αλλά και ένας φυλλοµετρητής. 
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